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 فيروزآبادي ضياء

 
 معرفی و اهداف درس  -1

با نظريه  بازارهاآشنايی  انواع  و  توليد و هزينه  توليد. همچنين هاي  بازار عوامل  تجزيه و    ي كالا و خدمات و همچنين 
 و توجه به آموزه هاي اسلامی در بازارها.  ا در جهت كسب حداكثر سود هتحليل رفتار بنگاه 

 
 ( كد از آدرس سايت را بگذاريد QRيا  لينک توان می)معرفی استاد  -2
 
 
 نيازهاي درس پيش   -3

 1اقتصاد خرد 
 
 منابع درسی  -4

 :  الف( منابع اصلی 
موريس   خرد(؛  اقتصاد  كاربرد  و  )نظريه  اقتصادي  ترج   -تحليل  انتشارات  فيليپس،  و حسن سبحانی  كميجانی  اكبر  مه 

 دانشگاه تهران. 
 

 ( منابع براي مطالعه بيشتر ب
 تئوري و مسائل اقتصاد خرد، سالواتوره، ترجمه حسن سبحانی، نشر نی. 

 زاده، انتشارات سمت. رابينفلد، ترجمه احمد ذيحجه   -اقتصاد خرد )دو جلد(، پنديک 
 سن، ترجمه محمود روزبهان، مركز نشر دانشگاهی. فرگو -نظريه اقتصاد خرد )دوجلد(، گولد 

 
   تکاليف دانشجو -5

 نمره  4حدود :   الف( ارزشيابی مستمر 
 

 نمره  6حدود :  ترمب( ارزشيابی ميان 
 

   نمره 10حدود  :  ترمج( ارزشيابی پايان 
 
 )توزيع مباحث و مشخص كردن عناوين درسی براي هر جلسه(  بنديزمان   -6



خرد  ادآوري  ياول:    هفته كننده1از  مصرف  رفتار  نظريه  منحنی    ، ،  انگل، كشش   ICCاستخراج  منحنی  درآمدي،    و 
 ، اثرات جانشينی و درآمدي. و منحنی تقاضا PCC، استخراج منحنی كالاهاي عادي و پست

عامل  نواع آن، كارآيی و انظريه توليد، كارآيی اقتصادي و انواع آن، منحنی امکانات توليد، تابع توليد،  : 8فصل دوم:   هفته
 . هاي كوتاه مدت و بلند مدتوره دتوليد ثابت و متغير،  

توليد با يک نهاده متغير، توليد كل، توليد متوسط، توليد نهايی، قانون نزولی بودن توليد نهايی، سه مرحله  سوم:    هفته 
 . توليد 
با دو يا بيشتر نهاده چهارم:    هفته وليد يکسان(، نرخ نهايی جانشينی فنی  مقداري توليد )تهاي متغير، منحنی هم توليد 

(MRTSهزينه يکسان )(، ارتباط نرخ نهايی جانشينی فنی با توليد نهايی، تركيب بهينه عوامل توليد، خط )منحنی . 
آوردن تركيب بهينه نهاده پنجم:    هفته با  بهينه يابی )ماكزيمم كردن سود بنگاه و به دست  ها(، كسب بالاترين درآمد 

 . مقياس  به مسيرتوسعه، بازدهی  ،ز هزينه، خرج كمترين هزينه براي توليد مقدار معينی محصول مقدار معينی ا
هزينه 9فصل  ششم:    هفته  اقتصادي،  هزينه  هزينه حسابداري،  فرصت،  هزينه  هزينه،  انواع  هزينه،  نظريه  كوتاه  :  هاي 

 كل، هزينه متوسط ، هزينه نهايی( صرفه   هاي بلند مدت )هزينههزينه   ،مدت )هزينه كل، هزينه متوسط ، هزينه نهايی(
 . هاي به مقياسو عدم صرفه به مقياس، ارتباط صرفه و عدم صرفه به مقياس و بازدهی 

روابط ميان هزينه هاي متوسط و نهايی، روابط    .استخراج وترسيم منحنی هاي هزينه كوتاه مدت وبلندمدت هفتم:   هفته
: تئوري بازارهاي رقابت كامل،  11مدت، فصل  بين هزينه هاي كل و متوسط، روابط بين هزينه هاي كوتاه مدت و بلند 

 . مفهوم بازار
ترم هشتم:    هفته  ميان  رقابت، مفهوم حداكثر كردن سود، ،  امتحان  اقتصادي، ويژگی   مفهوم  بازار  هاي  تابع سود، سود 

تقاضا   و  توليدكننده  كوچک  كننده(، سهم  تقاضا  و  كننده  )توليد  اقتصادي  كارگزاران  فراوان  بسيار  )تعداد  كامل  رقابت 
 . كننده، همگنی محصول 

هاي بازار رقابت كامل )آزادي بازارها، تحرك آزاد منابع، اطلاعات كامل، تقاضاي روبروي بنگاه  ادامه ويژگی نهم:    هفته
هاي  تشريح هندسی تعادل كوتاه مدت، حالت   ،كامل(، شرط حداكثر سازي سود بنگاه در بازار رقابت كامل  در بازار رقابت

منحنی صنعت در كوتاه    ادامه فعاليت يک بنگاه در كوتاه مدت در بازار رقابت كامل، منحتی عرضه كوتاه مدت بنگاه، 
عرضه بلند مدت )صنايع با هزينه صعودي،    ،، رانتسود صفر  توضيح هندسی تعادل بلند مدت،   مدت، تعادل بلند مدت، 

 . صنايع با هزينه ثابت، صنايع با هزينه نزولی( 
بازارهاي رقابتی، تخصيص هزينه ثابت و متغير در محيط  12فصل  دهم:    هفته  : مدل رقابت كامل درعمل، تعديل در 

اي عنوان يک هدف، متر آهنين، اثرات انگيزه هاي بازار رقابتی )رقابت كامل به  نکاتی انتقادي پيرامون ويژگی   ،رقابتی
رقابت كامل و  ،  ها و ميل به سمت انحصار، مشکل همگنی محصول كوچک، مشکل ابتکار و نوآوري و كاهش هزينه 

 . مازاد رفاه مصرف كننده( 
ي  هايی برا : تئوري قيمت در شرايط انحصار، مفهوم انحصار، مفهوم قدرت انحصاري، شاخص 13فصل  يازدهم:    هفته

تقاضاي روبروي يک  ،  كشش متقاطع قيمتی تقاضا، شاخص وارنر(  اندازه گيري قدرت انحصاري )كشش قيمتی تقاضا، 
تعادل   انحصارگر، توضيح هندسی  توليد  ادامه  انحصارگر در كوتاه مدت، حالات مختلف  انحصارگر، شرط حداكثر سود 

 ار چندكارخانه عرضه انحصارگر، تعادل بلند مدت انحصارگر، انحص كوتاه مدت، 
رفتار انحصاري در عمل، علل انحصار )موانع ورود ساير بنگاه ها به بازار انحصاري(، تبعيض  :  14فصل  دوازدهم:    هفته 

 قيمت و انواع آن، تنظيم بازار انحصار. 



تعادل  ازار رقابت ناقص، اصول رقابت انحصاري، رقابت غيرقيمتی، بازار انحصار چند جانبه،  : ب15فصل  سيزدهم:    هفته 
 ناش.  
 تعادل در انحصار چند جانبه )تعادل شبه رقابتی، تعادل كورنو، تعادل اشتاكلبرگ، تعادل تبانی(. چهاردهم:  هفته 
،  (و...  در انحصار چند جانبه )تعادل شبه رقابتی، تعادل كورنو، تعادل اشتاكلبرگ، تعادل تبانی  ادامه تعادلپانزدهم:    هفته

 . متغيرنهاده هاي : بازارهاي 16فصل  
تعادل در بازار نهاده در حالات مختلف از رقابتی يا انحصاري بودن نهاده و رقابتی يا انحصاري بودن    شانزدهم:  هفته

   بازار كالا، انحصار دوجانبه. 
 
 
 
 
فضاي مجازي، دستيار آموزشی، لينک كانال    ID  ايميل، هاي ارتباطی و ميزان زمان تقريبی براي دريافت پاسخ )راه  -7

 گروه درسی( يا  
 گروه هاي درسی در ايتا. 

 


